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EMENTA 

SD 741 – Inovação e Design Estratégico 

Nível: Mestrado/Doutorado 

Obrigatória : Não 

Área(s) de Concentração : Design Gráfico e de Produto 

Carga Horária : 45 

Créditos : 3 

Ementa : A inovação abordada através do planejamento estratégico do design. 
Inovação e competitividade. Design Estratégico e Gestão do Design. Inovação e 
gestão do conhecimento gerado no processo de design. Estratégias de inovação. 
Inovação incremental e inovação disruptiva. Planejamento para a inovação. O papel 
da Gestão do Design no processo de inovação. Interfaces do design com outras áreas 
do conhecimento. 

Objetivo : desenvolvimento de competências em design estratégico orientado a 
processos de inovação. 

Estratégia Didático-Pedagógica : a metodologia aplicada na disciplina se apoiará em 
discussões de textos, estruturação de roteiros de entrevista e discussão de casos em 
seminários. A avaliação discente se dará através de produção de texto científico em 
forma de artigo, elaborado em equipe, desenvolvendo teoricamente a temática 
relacionada ao projeto de pesquisa em andamento, apoiado na literatura e conteúdo 
teórico da disciplina. Nele, serão considerados os aspectos da redação científica e do 
pensamento crítico. Serão considerados ainda na avaliação individual: a participação 
nos seminários de discussão de textos e apresentação dos textos atribuídos à cada 
equipe. 
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