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Disciplina: Topicos Especiais em Relagdes Publicas V | Codigo: OC355
Natureza:
() Obrigatoria (X) Semestral () Anual () Modular
(X ) Optativa
Pré-requisito: Co-
g ’ requisito: | Modalidade: (X) Presencial () Totalmente EaD ( )..... %
PLANEJAMENTO NAO EaD*
DE MARKETING TEM
CH Total: 60 Padrao Laboratorio |Campo Estagio |Orientada Pratica

Especifica (PE):

EMENTA (Unidades Didaticas)

Estudos avangados sobre relag6es publicas e o conceito de esfera publica.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.

Assinatura:

*OBS: ao assinalar a op¢édo % EAD, indicar a carga horéria que sera a distancia.
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