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Estudos sistematizados sobre as principais industrias do entretenimento: cinema, TV, musica,
editorial, games, web, esportes, performances de Arte e Cultura (teatro, circo, museu, danca,
literatura, festivais), parques de diversdo, turismo. Producdo, distribuicdo, consumo e marketing
aplicado.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.
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*OBS: ao assinalar a op¢do % EAD, indicar a carga horaria que sera a distancia.
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