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EMENTA (Unidade Didética)

Fundamentos de semidtica e as linhagens russa, francesa e americana. Semidtica aplicada a
Publicidade. Niveis e componentes da relacdo triddica do signo e a dindmica do processo signico
na interacdo criacdo/receptor na comunicacao publicitaria.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: ‘Méario Messagi Junior
Assinatura:

*OBS: ao assinalar a op¢do % EAD, indicar a carga horaria que sera a distancia.
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