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EMENTA (Unidade Didética)

Mix de comunicacdo integrada de marketing. Briefing e diagnéstico. Definigdo de metas, objetivos,
taticas e estratégias. Planejamento, desenvolvimento e apresentacdo de campanha de comunicagao.
Pesquisa, criacdo, midia e producdo como elementos do plano. Campanhas institucionais e
promocionais. Novas acdes de comunicacdo: transmidia, conteudos de marcas (branded content),
etc. Tecnologias, negdcios e a industria criativa. Cronograma e orcamento. Métricas de controle.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.
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*OBS: ao assinalar a op¢do % EAD, indicar a carga horaria que sera a distancia.
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