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PROPAGANDA
Natureza:
(X)) Obrigatéria (X) Semestral () Anual ( ) Modular
( ) Optativa
Co-
Pré-requisito: requisito: | Modalidade: (X ) Presencial ( ) Totalmente EaD ( )..... %
0C072 NAO EaD*
TEM
gg thearlr;a3n0a|- Padrao Laboratério | Campo Estagio Orientada E;?)t;?:?ﬁca (PE):
02 " (PD): 30 (LB): 0 (CP):0 |(ES):0 (OR): 0 0 '

EMENTA (Unidade Didética)

O lugar da publicidade e propaganda na pesquisa cientifica em comunicacdo. O campo da
publicidade e propaganda e suas especificidades: tematicas, objetos de estudo, metodologias,
instituicbes que incentivam investigacdes cientificas. Caracteristicas do artigo cientifico, sua
importancia, aspectos a serem considerados na escolha do tema, elementos e etapas para sua
elaboracdo. Construcdo do projeto de pesquisa para o artigo cientifico de conclusao do curso de
Publicidade e Propaganda segundo regimento de Produgdo Cientifica em Publicidade e
Propaganda.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.
Assinatura:

*OBS: ao assinalar a op¢do % EAD, indicar a carga horaria que sera a distancia.
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