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EMENTA (Unidade Didatica)

Retdrica publicitaria. O verbal e o ndo verbal no universo publicitario. Estrutura e contetido da
mensagem publicitaria. Caracteristicas e estilo do texto publicitario. Argumentacéo, abordagem e
apelo. A redacdo publicitaria e suas condi¢fes de producdo. Adequacdo da linguagem a audiéncia e
ao meio. Técnicas persuasivas na criacdo de textos publicitarios. Processo criativo textual na midia
gréafica e suas derivacdes.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: "Mé&rio Messagi Junior.
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*OBS: ao assinalar a op¢do % EAD, indicar a carga horaria que sera a distancia.
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