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EMENTA (Unidade Didatica)

Teoria, critica e técnica do processo criativo e da criacdo de mensagens publicitarias. A
manipulacdo dos signos e codigos sonoros, visuais e verbais. A criatividade na midia, no
planejamento, no atendimento e na producdo. Pesquisa, briefing de criacdo, brainstorm, trabalho
em equipe e gestdo de informac0es para a criacgao.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Méario Messagi Junior.

Assinatura:
g y B

*OBS: ao assinalar a op¢édo % EAD, indicar a carga horéaria que sera a distancia.
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