mirm  SACOD

— e SETOR DE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN

UFPR N
COORDENAGAO DO CURSO DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA
M'—-?
Ficha 1 (permanente)

Disciplina: COMUNICACAO E MERCADO | Codigo: OC030
Natureza:
() Obrigatoria (X) Semestral () Anual () Modular
(X)) Optativa
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gg th(earlriaGnOal' Padrédo Laboratério | Campo Estdgio | Orientada E;?)t;?:?ﬁca (PE):
04 "|(PD): 60 (LB): 0 (CP):0 |(ES):0 (OR): 0 0 '

EMENTA (Unidade Didética)

A industria cultural do Brasil no mercado mundial. Diferentes tipos de publicos. A especificidade
dos novos veiculos. A globalizacdo da comunicacdo: mercados homogéneos x identidades
nacionais. O local e o global.

Chefe de Departamento ou Unidade equivalente: Mario Messagi Junior.
Assinatura:

5o

*OBS: ao assinalar a opcdo % EAD, indicar a carga horaria que sera a distancia.
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