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Codigo: HT/OC311

Curso: comunicacao Social — Relagdes Publicas
Pré-requisito: ndo tem

Natureza: semestral

Carga Horaria: 60 horas
Créditos: 04

I — Ementa

A concepcao tedrico-pratica das Relagdes Publicas e sua evolugao no Brasil.
Fundamentos teodricos e cientificos das Relagbes Publicas. A interdisciplinaridade
das Relagbes Publicas: contribuicdo das Ciéncias Sociais. Processo e
desenvolvimento das Relacdes Publicas na estrutura organizacional moderna.

II - Programa
Concepcao tedrico-pratica das Relagbes Publicas
Relagdes Publicas no Brasil : autores brasileiros e influéncias internacionais
Fundamentos tedricos das Relagdes Publicas e areas de atuacao
Relagdes Publicas no contexto da Comunicagdo Social
4.1 Areas afins e a interdisciplinaridade
Processo das RelagOes Publicas no contexto organizacional
Organizacao
Relacionamento com os publicos
As relacOes de poder - crises e conflitos
O uso da comunicacao e os meios
O uso do planejamento e as técnicas/instrumentos
A visdo estratégica das Relagdes Publicas
Profissao e profissional de Relacdes Publicas:
legislagao/ética/valores
Analise de cases e atualizagdes teoricas sobre RP
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