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Disciplina: TEORIA DE RELAÇÕES PÚBLICAS –  
Código: HT/OC311 
Curso: comunicação Social – Relações Públicas 
Pré-requisito: não tem 
Natureza: semestral 
 

Carga Horária: 60 horas  
Créditos: 04 
 

I – Ementa 
A concepção teórico-prática das Relações Públicas e sua evolução no Brasil. 
Fundamentos teóricos e científicos das Relações Públicas. A  interdisciplinaridade 
das Relações Públicas: contribuição das Ciências Sociais. Processo e 
desenvolvimento das Relações Públicas na estrutura organizacional moderna. 

II  - Programa  
Concepção teórico-prática das Relações Públicas  
Relações Públicas no Brasil :  autores brasileiros  e influências internacionais 
Fundamentos teóricos das Relações Públicas e áreas de atuação  
Relações Públicas no contexto da Comunicação Social  
4.1 Áreas afins e a interdisciplinaridade         
Processo das Relações Públicas no contexto organizacional 

Organização  
Relacionamento com os públicos 
 As relações de poder - crises e conflitos   
 O uso da comunicação e os meios  
 O uso do planejamento e as técnicas/instrumentos 
 A visão estratégica das Relações Públicas  
 Profissão e profissional de Relações Públicas:   

legislação/ética/valores   
Análise de cases e atualizações teóricas sobre RP 

 

III - Bibliografia  
          
 Obrigatória 

FRANÇA, F. Públicos: como identificá-los em uma nova visão estratégica. 
São Caetano do Sul, SP: Yendis editora, 2004. 
KUNSCH, M. M. K. Planejamento     de     relações   públicas na  
comunicação integrada. 4ª ed. rev., atual. e ampl.  São Paulo: Summus, 
2003.( Capítulos: 1-2-3-4-6-8). 
SIMÕES, R P. Relações Públicas e micropolítica. São Paulo: Summus, 
2001. 
  
Complementar         

 ANDRADE, C. T. de S. Psico-sociologia das relações públicas. São Paulo: 
Loyola, 1989. 
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