SETOR DE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN

COORDENACAO DO CURSO DE COMUNICACAO SOCIAL

Disciplina: Criatividade em Planejamento | Codigo: HT/OC277
Natureza: ( ) obrigatéria ( x ) Semestral ( x) Anual () Modular ( )
optativa

Pré-requisito: Co-requisito:

Modalidade: (x ) Presencial ( ) EaD () 20% EaD

C.H. Semestral Total: 60h
C.H. Modular Total:

PD:30 LB:00 CP:00 ES:00 OR:30
C.H. Semanal: 04

EMENTA (Unidades Didaticas)
Planejamento de comunicacao integrada; fases do planejamento; diagndstico do
publico, objetivos, cronograma, metas, estratégias e taticas; acdes de Propaganda e
de RelacOes Publicas, avaliagao

PROGRAMA (itens de cada unidade didatica)

Fases do planejamento de comunicagao e planejamento de campanha publicitaria.
Publico, estratégia, orcamento, cronograma, avaliacao.
Pratica de planejamento para o desenvolvimento do Anuario de Criacdo da
UFPR — Ponto Pasta 2012.

OBJETIVO GERAL

o Planejar o V Anuario de Criacdo Publicitaria da UFPR — Ponto Pasta
2012.

OBJETIVO ESPECIFICO
o Aperfeicoar técnicas de planejamento.

PROCEDIMENTOS DIDATICOS
Aulas expositivas;
Estudos tedricos e analises de caso;
Pratica orientada para o planejamento do Anuario Ponto Pasta 2012.

FORMAS DE AVALIAGAO

Prova tedrica individual e em grupo planejamento para o Anuario Ponto Pasta 2011.

BIBLIOGRAFIA BASICA (3 titulos)

BIBLIOGRAFIA BASICA (3 TITULOS)
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Paulo: Atllas, 2004.
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GALINDO, Daniel (Org) Comunicacdo Mercadologica — uma visdo multidisciplinar.
Sao Bernardo do Campo: Universidade Metodista, 2008.

SANT’ANNA, Armando. Propaganda — teoria, técnica e pratica. 7°9. ed. Sdo Paulo:
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