SETOR DE ARTES, COMUNICACAO E DESIGN

COORDENACAO DO CURSO DE COMUNICACAO SOCIAL

Disciplina: FOTOGRAFIA PUBLICITARIA

Codigo: HT/OC267

Curso: Comunicacao Social — Habilitacao: Publicidade e Propaganda
Pré-requisito: nao tem

Natureza: Semestral

Carga horaria: Aulas tedricas: 02 horas-aula Total: 60 horas-aula
Aulas praticas: 02 horas-aula |Créditos: 04 (quatro)
Freqgiiéncia exigida: 75%

OBJETIVOS:

1. GERAL: O entendimento mais amplo da semantica e da sintaxe proprias da linguagem
visual e de todo o seu potencial comunicativo no mundo moderno.

2. COMPORTAMENTAL: Preparar o aluno a reconhecer a independéncia da linguagem
visual em ambito geral e da fotografica em especifico, como forma de expressao
auténoma. Sendo entdo desta forma elaborada e pensada.

3. ESPECIFICO: Desenvolver a nocdao da técnica como elemento primordial para a
elaboracdo da linguagem e sua discussao. Construir uma visao geral da forca de uma
imagem fotografica na publicidade e sua submissdo as diretrizes estéticas tragadas no
planejamento de qualquer campanha.

EMENTA: Técnicas fotograficas avancadas. Iluminacao artificial e seu controle. Formatos
de camara e suas especificidades. Processo digital e sistemas mistos. A importancia do
Layout. Relacdo fotdgrafo, agéncia e banco de imagens. Etica.

PROGRAMA: Conceitos basicos. Fotografia sua histéria e seu desenvolvimento técnico-
tecnoldgico. Técnica fotografica (fotometria, utilizacdo de flashs, anatomia do corpo da
camera, controle de profundidade de campo, filtros, etc.), Fotometria avancada, utilizagdo
do cartdo cinza e fotobmetro de mao. Procedimentos praticos de fotometria. Nogcdes sobre os
diferentes formatos de camera e suas utilizacbes na fotografia publicitaria. A relacao
fotografo e agéncia e Banco de Imagens e sua importancia no mercado publicitario. A
criacao de um banco de imagens. O layout como idéia basica (da idéia a fotografia) e sua
importancia para a relacao de despesas. Flash basico. Flash avancado e luz mista. Pratica
de flash. A fotografia digital e o fluxo de trabalho na publicidade. Portfélio. Montagem e
cuidados na edigdo. Estudio fotografico — teoria e pratica. Marketing e ética profissionais.

PROCEDIMENTOS DIDATICOS: O procedimento serd norteado pela motivacdo da
descoberta da técnica como elemento revelador dos procedimentos estéticos e da visao
histérica da fotografia. Ao mesmo tempo em que sera observado o ensino dos controles
técnicos se trabalhara o descondicionamento do olhar. Textos, slides, videos e computagao
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grafica serdo apoios didaticos utilizados para a compreensao da matéria. Além de exercicios
praticos com cameras e iluminacdo voltados ao entendimento de pontos especificos na
elaboragdo de uma fotografia publicitaria.

METODOLOGIA: Utilizacdo da técnica como porta de entrada no universo da imagem
fotografica. Apresentar a técnica como instrumental na elaboracdo da mensagem, e a
mensagem como elemento atrelado ao instrumental, mas independente ideologicamente.
Instigar sempre a visao critica sobre a mensagem e os meios de sua producao por meio da
discussao de portfdlios e a realizacao de ensaios fotograficos. Discutir material publicitario
contemporaneo, sua elaboracdo técnica e a relacao entre texto e fotografia, entre idéia e
realizacao estética.

FORMAS DE AVALIACRO: Participacdo na aula, exercicios praticos propostos em aula,
provas escritas, elaboracao de dissertacdes sobre tema proposto e avaliacdo de portfolio.
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